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- Ctete noviny a éasopisy radéji

v papirové, & elektronické podobé?
Koupil jsem si na sviij tablet dva caso-
pisy a jedny noviny, nicméné po velmi
kratkém case jsem zjistil, Ze Susténi
papiru mi vyloZené chybi. Dnes jsem
jiz pIné zpatky u klasiky. To samé u mé
plati s kniZkou, musi byt ,,prava“, to
znamena papirova,

—> Jste na Facebooku?

Jsem, ovSem nemam vétsinou ¢as

byt pfispévatelem. Obycejné ho jen
prolitnu na svém blackberry, abych byl
v obraze, &im se pfatelé bavi. Obéas

z dovolené, opét vesmés pies mobil,
prihodim néjakou fotku,

- Jaka je vase nejoblibenéjsi
reklama?

TV stanice, které sleduji, reklamy
nemaji, pripadné je ani mit nemohou.
I diky mému oboru ale sleduji pravidel-
né reklamu v outdooru, rad i porovna-
vam tirovenl v CR se zahrani¢im. Mam
moc rad outdoor na nadaci Dobrého
andéla. Krasny piiklad, Ze kdyz je re-
klama profesionalné pfipravend, miZe
bezvadneé fungovat i nekomerénimu
subjektu. Jinak mam rad venkovky
automobilek. Z naprosté vétsiny jsou
to profi vizualy. V posledni dobé meé
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zaujala kampan na novy Ford Mondeo
i vizudly Mazdy. Naopak nechapu
billboardy typu bily papir + co nejvetsi
logo + pneumatika nebo vakuované
kufe. Takové reklamé, ale hlavné
investici do ni moc nerozumim.

- Co vas v oboru aktualné

nejvice stve?

Nastésti toho, co by §tvalo, neni
mnoho, to by mne snad ani nebavilo
pracovat. JiZ jsem si zvykl, Ze nemfiZe-
me pracovat pro vSechny na trhu, ale
pro ty, co o kvalitu nasich produkt
a sluzeb stoji. Kdo je pfesvédcen, Ze
nejnizsi cena je jedinou prioritou pii
vybéru tiskarny, se musi spalit sam.
Nastésti takovych neni vétsina.

- Kolik dni v roce travite

na dovolené a jaka je vase
nejoblibenéjsi destinace?

Dovolenou planuji v ramci roku jako
ostatni kolegové, souctem jen jeden
meésic. Srdefni zaleZitost mé rodiny

v 16té je ostrov Korsika. Tento rok bude
vyjimeéné na pevniné - v Provence.

V zimni sezoné nesméji chybét hory,

a to v jakémkoli mnozstvi a skoro kde-
koli, Tento rok jsme po letech zasko€ili
do Vysokych Tater a byli jsme velmi
mile pfekvapeni. [
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se souhlasem vydavatele. NevyZadané
prispévky nevracime.

Strategie vychazi od roku 1993

v divizi Euro E15 dale vychazi
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