Neveérim na one man show

a samém pocatku byla nechut dvou
| \ | dvacetiletych mladikt pracovat
pod néci taktovkou. A tak v roce
1997 absolvent strojni primyslovky David
spojil sily a prvni pismena kiestnich jmen
s grafikem Stépanem v grafickém studiu
D&S Design Prague.
,Brzy jsme se zacali profilovat vic smérem
k polygrafii a zjistili, Ze dirou na trhu byly
velkoformatové ofsetové tisky ve sttednich
a vyssich nakladech,” vzpominé Horicky.
Prodévali tehdy tisky vyrobené v Cechéach
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a chtéli je exportovat i na Slovensko, proto
inzerovali ve slovenské Strategii.

,Na inzeréat o velikosti 5 x 5 centimet-
rii — na vétsi jsme neméli — se vSak misto
zakazniki ozvala konkurence. Jednatelka
slovenského zastoupeni velké rakouské po-
lygrafické firmy Paul Gerin GmbH & Co. KG
nam navrhla, zda bychom méli zajem Gerin
zastupovat v Ceské republice,* popisuje
David Hofticky.

Zatimco majitelé rakouského tiskarenské-
ho gigantu oba potenciélni zastupce peclive

provétovali, oni nevahali ani chvili, lakalo je
spolupracovat se skvéle vybavenou a zave-
denou spole¢nosti. Proto byli nadSeni, kdyz
k dohodé doslo. V roce 2000 méli najednou
misto malinkého studia pied sebou obrov-
ské portfolio vyrobk tisténych na nejlep-
§ich strojich v Rakousku.

Vyroba nejen v Rakousku

Firma D&S Design Prague zac¢inala v praz-
skych Strasnicich v jednom patie se dvéma
pocitaci. V soucasnosti jejich Sestnéct za-
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méstnancti (véetné osmileté fenky francouz-
ského buldo¢ka Coney) zabira cely dam.
»Dnes rosteme ¢i klesime v jednotkéach
procent. Nase zac¢atky s Gerinem znamenaly
kazdoro¢ni rist v desitkach. V té dob€ jsme
nabizeli néco unikétniho, co tu nikdo nemél.
V soucasnosti jsou na ¢eském trhu velkych
ofsetovych formétt asi t¥i konkurenti. Velké
formaéty se tehdy vozily z Belgie a Francie,
kam se létalo na néhledy, trvalo to dlouho
a bylo to neskute¢né drahé. Ted mame
prestizni tiskatskou certifikaci ISO 12647

Kromé
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velkoformatového
tisku firma nabizi

a dalsich
polygrafickych
produkti; ty tvori asi
60 procent zakézek.

zarucujici, Ze natisk, ktery klient podepise

v kancelati, bude zcela shodny s tiskem.
Schvalenou zakazku jsme schopni realizovat
do tydne i d¥iv. Naptiklad dnes v osm rano
nakladame tisky v rakouském Wolkersdorfu
a kolem poledne se uz rozvazeji v Praze,”
Fika Hoticky.

zakaznikum zhotoveni 4
letakd, katalogt

Kromé velkoforméatového tisku firma na-
bizi zakazniklim zhotoveni letakd, katalogt
a dalsich polygrafickych produktd; ty tvori
asi 60 procent zakazek. Velky objem obratu
predstavuji i rizné reklamni poutace,
takzvané POS materialy. Tisknou se ve Wol-
kersdorfu. Zhruba 70 procent dalsi prace
provadéji ¢esti subdodavatelé v regionech.

Novinkou ptivezenou pied dvéma lety
z USA je program umozinujici virtualni na-
vrh POS stojanti tak vérohodné, Ze odpada
zdlouhava a nadkladné vyroba makety, coz
ocenuji zejména farmaceutické a potravi-
narské firmy.

,Matersk4 firma Paul Gerin nAm nemluvi
do marketingu, spoléha na to, Ze tu Zijeme
a vime, jak to tu chodi, ale musime dodrzo-
vat jeji standardy, predevsim povinnost do-
drzet kvalitu, coz jsou hlavné unikatni jem-
né rastry, i kdyby se zakaznik kviili dspoie
penéz spokojil s tiskem hrubsim. Pracujeme
jak pro medialni agentury — zhruba 15 az
20 procent zakazek, tak napiimo. Hodné
nam paradoxné pomohla krize — firmy se
totiZ ve snaze uSettit obracely pfimo na nas.
S vétsinou klientt spolupracujeme dlouho-
dobé, s fadou z nich nepretrzité deset let,”
vypocitava majitel.

Uspéch patii tymu

Zaméstnance David Hoticky, ktery v roce
2010 od svého spole¢nika odkoupil jeho podil
ve firmé D&S Design Prague, primarné vybi-
r4 sdm a Fidi se instinktem. Misto vytrazovani
Zivotopist podle toho, co v nich chybi, se
radéji potka s vice lidmi a teprve po prvnim
dobrém dojmu zkoum4 doty¢ného dal.

,Vétsina obchodniki je u nés deset a vice
let. Firma, kter4 obchodniky ¢asto méni,
podle mé nemtize dobie fungovat. Tym
by mél byt rtiznorody, protoZze v obchodé
plati i osobni sympatie. Kde neuspéje jeden
obchodnik, mtize zabodovat jiny, protoZze si
s klientem 1épe sednou,” vysvétluje.

Pti dotazu na vychovu ptipadného
nasledovnika se dvaactyricetilety tspésny
podnikatel tvari prekvapené: ,Vite, Ze jsem
o tom viibec nepfemyslel? Dcera sice studuje
reklamu, ale je ji sedmnact, a kdovi, co ji
jednou bude bavit. Vlastné se vice soustie-
dim na véci, které se odehravaji ted. Na jate
si firma pripomene dvacet let od svého zalo-
Zeni, to asi bude chtit néjakou vétsi oslavu,
ale nic dalstho zatim neprozradim.”

JANA SULISTOVA
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