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Skvrrrny krize

Je neptijemne poslouchat obecne narky nad ekonomickou krizi, ale je
zajimave sledovat jeji viditelne dopady na jednotliva odvétvi. V mezi-
rocnim srovnani tak mizeme na ceskych billboardech stale casteji vi-
det drive vzacny jev - ,,starecke“ pigmentove skvrny. A to casto jiz par
dni po vylepu plakatii. Tyto skvrny byvaly specifikem pozdnich jarnich
a take letnich meésici - tedy obdobi silného slunecniho svitu. Behem
této zimy vsak zdobi pomérneé ¢asto i kampaneé piednich zadavateli.

Zajima vas pro¢?

U tiskovin obecné, a zvlasté u tiska urcenych pro
outdoor, je podstatné nejen to, jak plisobi v momen-
té vytistént, ale i to, aby prezily vylep a aby ,alespoii
ten mésic” (rozuméj mésic fadného vylepu - nejob-
vyklejsi ¢asovou délku billboardové kampané v CR)
vypadaly pokud mozno dokonale.Stalobarevnost
vytisku a tiskové barvy je nejvice ovlivnéna svétlosta-
losti - odolnosti barevného odstinu vii¢i dennimu
svétlu, pfimému slune¢nimu svétlu a UV zatent.
Svétlostalost je urc¢ovana tzv. WS skalou - stupnici
od 1do 8 (stupen 1: velmi slabd, stupen 8: vynikajict).
Toto ¢islo je uvadéno vyrobcem barev na kazdé ple-
chovce tiskové barvy, at uz Process (CMYK) $kaly, ¢i
Pantone. U CMYKu ma ¢erny a azurovy pigment po-
mérné vysokou prirozenou svétlostalost (stupeii 8),
magenta a zluta ovSem vyrazné slabsi (stupen 4-5),
coZ je hodnota pro tisk plakattl jiZ nebezpecna. Lze
pouzivat barvy se stupném WS vyssim, jejich cena
vSak logicky stoupd imérné s bodovou hodnotou
Skaly. U Pantone barev je prirozena svétlostalost jes-
té nizsi - extrémem jsou potom barvy typu reflexni
zelené ¢i oranZové a barvy fluorescentni, ty maji
Zivotnost ptimo jepici.Pomérné drastickou proce-
durou potom je z pohledu plakatu vylep samotny
- dochazi k mnohanasobnému posklddani plakatu
a predmaceni v 1azni (leckdy mnohahodinové) a déle
yhlazeni“ na plakatovaci plose, jeZ je oviem Casto
provadéno nikoli jemnymi kart4ci.

Tragické smyvani li¢idel

Dal$imi faktory ovlivitujicimi kvalitu a Zivotnost
tisku jsou pouzita pojidla, aditiva, kvalita a natér
papiru (kde opét vétsinou plati pravidlo pfimé tmér-
nosti ceny a kvality), u billboardt pak také v Ceské
republice standardni (a v ostatni Evropé pomérné
netradi¢ni) pozinkované plakatovaci plochy. Zinek
v disledku povétrnostnich vlivl, predevsim desté
a slune¢niho zareni, reaguje s pigmenty, aditivy
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Jednicka v napadech na bydle

barev, s pouzitym lepidlem (i aditivy pro rychlejsi
schnuti a nemrznoucimi ptidavky), a dochéazi tak
k celkovému vyblednuti motivu, skvrnéni, pripadné
efektu ,stékani barev”. Svou roli hraji jisté i exhala-
ce - pokud zaprsi naptiklad v sousedstvi nékolika
tiskarenskych gigantti koncentrovanych v okoli praz-
ské stanice metra Hostivat, ptichazi pro nekvalitni
tisky na blizkych billboardovych plochach skutec-
né smyvani licidel. V ramci nekoncep¢nich tspor
a honby za zakazkou za kazdou cenu vsak leckdy
(a zvlasteé je to patrné pravé v posledni ,krizové”
dobé) nékteré tiskarny podcenuji volbu kvality barev
i papiru, a proto se miizeme jiz par dni po vylepu
divit (viz tsmévna ukazka Miss stizené leprou).
,Koruna uSetfend na marce” (odkaz na normaliza¢ni
film Bony a klid), rozuméj, pouzivani barev s nizsi
svétlostalosti v kombinaci s podfadnym papirem,
tak klienty ptichazi pékné draho. Kampari stfedniho
rozsahu 100 az 500 kust, vétsinou (véetné pronajmu
billboardovych ploch) v celkové hodnoté nékolika
miliont korun, je ¢asto uz v ptili placeného terminu
znehodnocena. Pomér ceny tisku a pronajmu je
pritom orienta¢né 1:10 az 1:50 a prosttedky, jeZ se
daji usettit volbou nekvalitni plechovky s barvou,
jsou potom opravdu radové v tisicich, maximalné
desetitisicich korun.

Dokonaly tisk billboardii

Tiskarnou, kterad proti takovym ulitbdm kvalité
pomérné ostte bojuje, je ¢len skupiny Gerin Druck
- D&S Design Prague/Gerin. Ve spolupréci s pred-
nimi evropskymi papirnami a vyrobcem plaka-
tovych barev Sun Chemical Hartmann neustale
optimalizuje kvalitu tisku a jeho Zivotnost v mirné
atypickych ¢eskych podminkach. Na ¢eském trhu
pusobi D&S Design Prague/Gerin od poloviny 90.
let a krédem spolecnosti je ,,dokonaly tisk billboar-
du”, jez jsou také nejviditelnéjsim z jejich produktti

Z uvedenych pfikladi je ziejmé, ze Setfeni na barvach a papiru se opravdu nevyplaci

(téch je vsak velmi Siroké spektrum - interiérové
dekorace a plakaty, kasirované stojany libovolného
sttihu a velikosti, casopisy, katalogy...). ,Spole¢né
s odborniky ze Sun Chemical Hartmann pravidelné
monitorujeme kvalitu a stav vylepenych billboardt
a v pripadé potreby zdokonalujeme technologii po-
uzivanych barev i aditiv,” k4 Stépan Kabes, feditel
spole¢nosti. K testovani technologickych novinek
slouZzi i vlastni billboardové kampané - naposledy
ta s gorilim samcem Richardem. V obdobfi (prosi-
nec 2008 az unor 2009), kdy bylo na ¢eskych plo-
chéch k vidéni nékolik skvrnicich konkurenc¢nich
tiskt jiz par dni po vylepu (pokud méme zlstat
ve zviteci 1isi, napriklad nejmenovany cesky lev),
Richard byl v perfektni kondici jesté po neuveéfi-
telnych 3 mésicich.
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Richard ve skvélé kondici tfi mésice po vylepu...

Citylighty zblizka

Zivotnost plakatii neni oviem jedinym trumfem
v rukou této spole¢nosti - jako jedina tiskarna na
trhu D&S Design Prague/Gerin pouziva standardné
pri tisku billboardd a predevsim citylightti frekvenc-
né modulovany rastr Staccato, umoziujici tisk ve
fotokvalité plnych 2400 dpi. Pouziti téchto rastrti
vyzaduje v XXL forméatu specidlni odladéni tiskovych
strojii - konkrétné XXL Man Roland v kombinaci
s CTP. Vyhodou téchto rastrti je dokonald kresba ve
spektru velmi jemnych a naopak velmi hlubokych
barevnych tond (stiibrné i cerné karoserie aut, elek-
tronika, sklo, dekory dieva, pivni péna, télové barvy
atp.) a samozrejmé jemné prokresleni detaild, zvlas-
té cenéné u citylight, kde pohledova vzdalenost
je velmi kratkd (rastr Staccato neni okem viditelny
jesté z 20 cm). Ceny jejich produkti jsou diky op-
timalizovanému workflow ptitom velmi atraktivni
a leckdy vyrazné niZsi neZ u vyrobcl s nevyhovujici
technologii. Josef Kostrhiin, Senior Printproducer
Commando (Leo Burnett Group), k tomuto téma-
tu tika: ,Pri tisku outdoorové reklamy vyuZzivime
sluzeb vice firem. S tiskdrnou D&S Design/Gerin
spolupracujeme zejména pti tisku CLV, kdy kvalitu
motivu umocni dokonale zvladnuta technologie sto-
chastického rastru ze strany tiskarny.” Diky tomuto
kvalitativnimu naskoku si D&S Design Prague/Gerin
drzi viid¢f pozici na ¢eském, ale v rdmci skupiny i
slovenském a rakouském billboardovém trhu. Zbyva
jen doufat, Ze podobni priikopnici kvality se nene-
chaji ve svém boji za dokonalost tiskovin znechutit
skrizovymi naladami“ a skvrn na c¢eskych billboar-
dech nebude pribyvat. I



