Stiedni Evropa v rakouském
centru ofsetovych billboardu

Openhouse v tiskdrné Gerin u Vidné reZiroval manroland

Archova ofsetova tiskdarna Paul Gerin
z rakouského Wolkersdorfu je diky svému
ceskému zastoupeni D&S Design Prague
dobfe znama i u nds — byl zde ti§tén ne-
jeden billboard z téch, které vidime na
¢eskych reklamnich plochéch. Gerin v Ra-
kousku tiskne i knizni a dalsi merkantilni
produkei, jako jsou vyroéni zpravy, ze-
jména obaly a katalogy jsou pritom vedle
billboardii konkurenceschopné i mimo ra-
kousky trh. (Knihy vzhledem ke svym
obvykle mens$im ndkladim tolik ne, ale
podle Davida Hofického z ceského zas-
toupeni Gerinu lze v Rakousku najit
napiiklad levnéjsf vazbu V8 nez v Cesku.)
Potiskuji a vyrdbéji se zde i etikety a wrap-
pery na ¢okolddy a mekké cigaretové kra-
bi¢ky pro firmu Austria Tabak.

A pravé tuto tiskdrnu si 25. kvétna
vybrala spole¢nost manroland v rdmci
série setkdni Obchodni férum k uspo-
radani openhouse Plochy ofset v Gerinu,
Program se sklddal z nékolika prednasek
a komentované prohlidky tiskdrny. Jedi-
nou komplikaci akce bylo velké teplo,
které potrdpilo i posluchace ve venkovnim
predndskovém stanu.

Inovujte, spolupracujte,

odliste se

Slo o akei se stiedoevropskym dosahem:
mezi vice neZ dvéma stovkami tcastnikt
bylo kromé némciny slySet i politinu,
madarstinu, ¢eStinu a slovenstinu, pied-
nasky i komentaf navstévy tiskdrny byly
k dispozici kromé némciny i anglicky.
Cesko-slovenské &dsti hostli zajistil man-
roland i doprovod rakousko-Ceské ho-
stesky.

Uvodni slova patfila vyrobnimu fedi-
teli Paul Gerin Druck Herbertu Eidelpe-
sovi a Pietu von Guntenovi z regiondlni
pobo¢ky manrolandu.

Doktor Markus B. Hofer ze spolecno-
sti Simon-Kucher and Partners z Kolina
nad Rynem zvolil pro svou pfedndsku na-
zev Tisk — inteligentni primysl, nebo im-
pulzivni bazar? s podtitulem Vice strate-
gické cenové politiky misto hysterického
konkuren¢niho chovdni. Za zdkladni
kritéria trhu oznacil zdvislost na okolni
ekonomické situaci, velky pocet malych
a stfednich spolec¢nosti, cenovy tlak zpa-
sobeny prebytkem kapacit a novymi asij-
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PN Billhoardy jsou v Gerinu tistény zejména na dvou velkoformatovych Rolandech 900 XXL,
dalsich Sest stroji od manrolandu slouzi mj. k potisku obali, vyrobé katalogi ¢i etiket

skymi konkurenty a vyjedndvaci silu
mnoha zdkazniktd a dodavatelid. V Ne-
mecku poklesla cena tisténych produkti
mezi roky 2001-2008 o 4 %, zatimco
cena energie se zvySila o 28 % a celulozy
0 3 %. Podle lonskych ddaji némeckého
tiskového svazu BVDM vyrazné klesd
poptivka po katalozich a letdcich, sta-
gnuje produkce knih a kartografickych
produktli a mirné vyssi poptavka se pred-
pokldda u etiket.

Snizte spise produkci nez cenu
Podle Hofera je v krizi sniZeni celkové
produkce na tkor méné profitabilnich
zakdzek vyhodnéjsi neZ sniZeni ceny.
Diilezité je zjistit profitabilitu jednotli-
vych trznich segmentl, pomoci miiZe
i sdilené know-how a dalsi spoluprice
s partnery, vyuZiti evropskych technolo-
gickych a ekologickych standardii jako
bariéry proti konkurenci, a zejména di-
ferenciace a specializace vyroby.

Podle Mathiasse Holdera vyZaduje
ménici se ekologickd legislativa techno-
logickou modernizaci, i kdyz se s ndstu-
pem krize dramaticky zhorSilo financo-

vani. Vyrobni ndklady na tisk barevné
16strankové slozky se pfi ndkladu 10 000
vytiskli pohybuji na Rolandech fad 700
a 900 mezi 1600 a 2000 eury.

Felix Ehrtmann nazval svou prezenta-
ci Efektivita EcoLogic — ekonomie skrze
ekologii. Podle néj maji dnes stroje man-
roland o 30 % menSi spotfebu energie
a vody nez v roce 2000. Manroland nabizi
mnoho tspornych feSeni. QuickChange
Surface, povrch vilce podobny teflonu,
vyzaduje o 30 % méné cisticich pro-
stfedkii. Centrdlni rozvod barvy Select-
InkSupply redukuje barvovy odpad az
o dvé tietiny. SelectDampeningFiltration
snizuje potiebu vih¢iciho roztoku na de-
setinu. SelectPowderSystem sniZuje
mnozstvi prasku cilengjsi a stejnomeérné;jsi
aplikaci, SelectPowderExtraction redu-
kuje na desetinu pfitomnost prasku uvnitf
stroje a vypary ¢pavku. SelectSystems
jsou souborem fefeni pro mimotiskové
agregdty, jako je vlhc¢eni, chlazeni ¢i do-
ddvka vzduchu, které se na spotiebé tis-
kového stroje podileji az dvéma tietina-
mi. SelectCombiCenter napiiklad uSetfi
45 % energie chlazenim barevniki,
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SelectDryerIR/TL uSetii 30 % energie
vracenim tepla do obéhu. QuickChan-
ge zkracuje piipravné casy na 30 %.
Sascha Ehrenberg navrhl jako cestu
z krize nabidku novych sluZeb a inova- |
ce a predstavil cely koncept VAP (Va- i
lue Added Printing, tedy tisku s pfida-
nou hodnotou), na némZ manroland
spolupracuje s mnoha dal§imi poly-
grafickymi vyrobei. Produkty print-
com piedstavil Reiner Licha.

Technologické ultimatum

Pfi samotné prohlidce tiskdrny §lo ze-
jména o zivé predvedeni stroji Ro-
land 500, 900 XXL s dvojitym lako-
vacim modulem a desetibarvové 700 ve
verzi Ultima (pét tiskovych vézi, lako-
vaci modul, obraceci zafizeni a shodna
konfigurace za obracenim), kterd pribyla
do Gerinu pocditkem tohoto roku jako
vibec prvni na svété a je, jak z konfigu-
race vidno, schopna potisknout papir
z obou stran plnobarevné s lakovdnim
v jednom priichodu. Stroje mohou byt vy-
baveny jak UV, tak IR/horkovzdusnym
suSenim (Seccomatic). Ve verzi Ultima
(konfigurace na pozaddni) jsou nyni k dis-
pozici i fady 904 a 500.

Paul Gerin Druck vznikl v roce 1871 ve
Vidni jako kniZnf a uméleckd tiskdrna a li-
tograficky tstav. V roce 1978 preloZil

Jakou uhlikovou stopu zanecha
vyroba publikace Subject of Print

format A4, 32 stran, 4/4 barvy, naklad 24 000 ks

kg CO, %
papir 3290 76
barva 24 0,5
tinnost tiskového stroje 553 12,5
desky 230 5
transport 250 6
celkem 4347 100
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nynéjsi majitel ing. Richard Gerin, vnuk
zakladatele Paula Gerina, v§robni centrum
firmy do Wolkersdorfu. Dnes ma tiskdrna
pfes 200 zaméstnanct v hlavnim firemnim
aredlu na ploSe 12 000 m* a tfech rakous-
kych pobockéch, ro¢nf obrat celé skupiny
Gerin i s ¢eskym, slovenskym a madar-
skym zastoupenim loni ¢inil kolem
850 miliond korun. Hlavni provoz ve Wol-
kersdorfu je vybaven vyhradné archovy-
mi ofsetovymi stroji manroland, pfevdzné
velkoformatovymi. Pracuje jich zde osm,
z toho dva v nejvétsim XXL formdtu 2A0
(130 x 185 ¢m). Novinkami jsou ¢tyfbar-
vovy 904L8-XXL (format 8, tj. 2x BO)
s lakovdnim a pétibarvovy 905-6 ve for-
matu BO+ s lakovdnim a UV lakovdnim.
Billboardy se tisknou na dvou modelech
900 XXL, obaly na modelech 500, 900
(s dvojim lakovidnim) a 700 Ultima. V Ge-
rinu také casto potiskuji zakdzky pro jiné
vyrobni firmy, které si ndsledné jejich
dalsi zpracovéni zajistuji jinde ¢i vlastni-
mi technologickymi prostiedky.

Desky do stroji doddvaji tii nova vel-
koformatovd CTP Creo Quantum XXL.
Vyroba probihd v nepretrZitém tiismén-
ném provozu. Specifikou
tiskarny je, ze zde velko-
formdtové zakdazky stan-
dardné tisknou stocha-
stickym rastrem Staccato
(az 200 Ipi), coz vyzaduje
piidavné chlazenf na stro-
jich a castéj§i vyménu
ofsetovych potahii. Bill-
boardy se pfitom tisknou
v rozliSeni 1200 dpi, city-
lighty a merkantil v roz-
lisenf 2400 dpi. Billboardy
se falcuji na novém zarizeni
Herzog + Heymann. V roce
2000 prevzala tiskdrna
. dal§i vyrobni provozy ve
Vidni, Linci a Villachu, za-
stoupeni tiskdrny jsou
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kromé Prahy i v Bratislavé a Buda-
| pesti. Predloni Gerin ziskal certifika-
ci kvality ISO 12647-2 od Fogry pro
klasicky a velkoplo$ny ofset.

Manazersky informacni systém Ro-
gler, napojitelny na manrolandovské
workflow printcom, zde predstavil
osobné ing. Hannes Rogler. Systém
Rogler v Gerinu od roku 2003 umoz-
nil zvysit pocet uskutecnénych za-
kdzek o 30 %. U nds ho najdeme
v breclavském Moraviapressu.

Ceskd pobotka Gerinu, spolecnost
D&S Design Prague, vznikla v roce
1996. Nejde jen o obchodni zastou-
peni, md k dispozici i DTP studio.
Vsechny zakdzky tiskne ve Wolkers-
dorfu, asi polovina z nich se oviem
ddle zpracovdvd v ceskych polygra-
fickych provozech. Cesky billboardovy
trh je podle jednatele firmy Davida Ho-
fického roztiistény, podobnd situace ale
pry byla zhruba pfed deseti lety i v Ra-
kousku, dokud krizi neprezilo pouze né-
kolik vylepovych spole¢nosti, které se do-
hodly na podminkdch. Zatimco v Cesku
si zdkaznik mutze z reklamnich ploch
vybirat individudlné, v Rakousku se jiz
nabizeji jen jako baliky, ¢lenéné podle né-
kolika stupnii kvality: na Standard, Select,
Tp, Star, Star Plus a Super-Star, pfi¢emz
rozdil ceny plochy z nejlevnéjsi a ne-
jdrazsi kategorie (kterych jsou jen 2 %)
¢inf aZ desetindsobek. Zajimavé také je,
7e v Cesku se ndklady zhruba do 100 ku-
st billboardi tisknou obvykle digitdlné,
kdezto v Rakousku jiz od 60 kush
vyuzivaji ofset — divodem je zejména
cena pracovni sily.

Jsme nejvétsi...

Rakousky billboardovy trh je podle
D. Hofického nékolikriat vétsi nez Cesky
(70 000 ploch oproti 20 000 ¢eskym pri po-
lovicnim, tedy dvoutydennim trvini ra-
kouskych kampani), je zde mén¢ billboar-
di podél ddlnic a hlavnich cest, ale o to vice
v malych méstech a vesnicich. V Cesku
jsou nejvétsimi kampanémi ty politické,
s 1000-1200 plochami, obvyklé ,velké™
kampané visi na 400-700 plochdch.
Hlavni rakousky konkurent Gerinu
v tisku billboard neddvno zkrachoval,
firma si proto svou pozici na trhu jesté
upevnila — je nejvétsi archovou a pdtou
nejvetsi tiskdrnou v Rakousku s 60% po-
dilem na zdejsim billboardovém trhu —
kazdy rok tiskne zakdzky pro nékolik
set reklamnich kampani. V soucasnosti
probihd v Rakousku sebepropagaéni kam-
paii Gerinu na 3000 plochéch, v Cesku
se Gerin kaZzdym rokem pied Vanocemi
prezentuje na 100-200 plochdch.
md [
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