D&S Design Prague

tisk XXL formatu bez kompromisu

Specializace na velké formaty v reklamnim byznysu je

v Ceské republice doménou jen nékolika vyvolenych firem.
Patfi k nim rovnéz spolecnost D&S Design Prague/Gerin, ktera
se profiluje jiz témér po dvé desetileti svymi polygrafickymi
sluzbami pro graficky a reklamni segment trhu.

Pro ceskou odbornou verejnost neni dlouholetd
spoluprdce spolecnosti D&S Design Prague, s.r. 0.,
s rakouskou ofsetovou tiskdrnou Gerin Zddnym
tajemstvim. Tradice Paul Gerin Druckerei, kterou
pro Ceskou republiku vyhradné zastupuje D&S
Design Prague, sahd aZ do predminulého stoleti -
zaloZena byla v r. 1871 jako Vidensky litograficky
ustav a knizni umeleckd tiskdrna. Zhruba o sto
let pozdéji se rozhodl soucasny majitel a vnuk za-
kladatele Ing. Richard Gerin presunout vyrobu
do Wolkersdorfu. V loriském roce vyprodukovaly
tri rakouské pobocky tiskdrny spolu s ceskym, slo-
venskym a madarskym zastoupenim, kam Gerin
rozsifil obchodni aktivity, obrat presahujici v pre-
poctu priblizné osm set miliond korun. Do letos-
niho roku, kdy oslavuje 140. vyroli svého vzniku,
vstupuje tiskdrna Gerin s opravdu perspektivni bi-
lanci. Stabilita v prabéhu dlouhych let vzdy byla
a je i naddle podminéna predevsim jednoznac¢nou
preferenci vysoké polygrafické kvality i orientaci
na ofsetovy tisk XXL formdtu.

O David Horicky, CEO a jednatel spolecnosti
D&S Design Prague/Gerin

roce, opét prekrodi tfi miliardy korun. Nejblizsi
budoucnost prilis neovlivni ani Gprava pravnich
predpisd, tykajici se velkoplosné reklamy ko-
lem dalnic. Ddvodem je maly, ani ne 10% podil

Velkoplosna reklama, ktera patfi k zakladtim Gspéchu

pro osloveni cilovych skupin, opét posiluje svou pozici.

Lonisky rok byl ve znameni opétovného ristu trhu
velkoplosné reklamy, coz potvrzuji i statistické
Gdaje z raznych prizkum. HospodaFsky Gtlum
v predchazejicim obdobi ovlivnil i polygraficky
a reklamni trh, a tudiz je dnes rychla a presna
reakce na vyvoj v tomto segmentu hlavnim Gko-
lem zainteresovanych firem a prubifskym kame-
nem kli¢ovych manazer(. V oboru velkoplosného
tisku reklamnich aplikaci se David Horicky, CEO
a jednatel spolec¢nosti D&S Design Prague/Gerin,
pohybuije jiz dlouhd léta. Proto jsme se na néj ob-
rétili s dotazy na soucasnou problematiku tohoto
odvétvi a zajimali se o jeho odhad ocekavaného
vyvoje pro nejblizsi budoucnost.

Jak se podepsal vyvoj ceského reklamniho
trhu posledni doby na vasem byznysu?
Velkoformatovy tisk reklamnich aplikaci ma
jiz od loriského roku stoupajici trend a ekono-
mické vysledky firem zamérenych na produkci
daného typu to potvrzuji. V roce 2010 zazname-
naly investice do venkovni reklamy nadéjny rast
v hodnoté témér dvou a pal procenta. Vérime,
ze se letos tento trend podafi zachovat a fi-
nan¢ni objem zakazek, obdobné jako v minulém
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zastoupeni euroformatovych billboard kolem
dalnic v celkovém objemu outdoorové reklamy.
Ministerstvo dopravy téz informovalo, Ze pravné
korektni smlouvy na reklamni plochy umisténé
podle platnych predpisti v bezpecné vzdalenosti
budou nadaéle pokracovat.

Promitlo se oziveni evropskych trhi také do
aktivit vaseho partnera Gerin Druck?

Vloni se konalo setkani evropské odborné ve-
fejnosti na akci pod nazvem Plochy ofset v tis-
karné Gerin Druck v rakouském Wolkersdorfu.
Sjeli se sem specialisté na polygrafii, reklamni
obory a design v poctu presahujicim dvé stovky
Gcastnikd. Na programu tohoto Open house byly
odborné prednasky spojené s prohlidkou po-
lygrafického provozu, jehoz vybaveni patfi k ev-
ropské Spicce. Strojovému parku vévodi znacka
manroland a tyto ofsetové tiskové stroje dopl-
fuje prepress a postpress s hlavni orientaci na
velkoformatovou produkci. Za poradanim akce
stal predni vyrobce polygrafickych stroj, firma
manroland AG, ktera je technologickym lidrem
se zamérenim na projektovani a vyrobu ofseto-
vych strojd velkého formatu.

Jaké technologie byly v tiskarné predvedeny
odborné verejnosti na tomto Open house?

Na pocatku work-flow stoji predtiskova priprava,
kde diraz na kvalitu potvrzuje RIP, zpracovava-
jici tiskové Ulohy stochastickym rastrem Staccato
s frekvenci 2400 dpi. Osvit realizuji dvé CtP velko-
formatové osvitové jednotky na ofsetové matrice
formatu 130 %185 cm a jedna pro tiskové desky do
102x172 cm. Ucastnici Open house ocenili podani
jemnych odstind (sklo, dekory dreva, pletové tény,
pivni péna ¢i stfibrné karoserie aut), ale i naopak
velmi sytych, plnych barev (ovoce, kvéty), které
nabizi instalované feseni. Jinou vyhodu pfinasi
rastr Staccato velmi ostrym vykreslenim detailC
a leskd (elektronika, chromové a kovové prvky
motocykld), coz se projevi zejména pfi mensi po-
hledové vzdalenosti v pripadé citylightd, interié-
rovych plakatd, vystavnich stankd ap.

Vi predtiskové pripravé na takové tGrovni
musi byt pfesné nastaveny tiskové stroje...
Mate pravdu, a prfedevsim u stroji s XXL for-
matem je to opravdovy kumst, pokud chcete
Staccato rastr nabidnout jako standard a ne jen
na nékteré obrazové motivy. Ve strojovém parku
dominuji dvé ofsetky znacky manroland s XXL
formatem 130x185 cm - jedna s pfidavnou lako-
vaci vézi, spolu s mensim bratfickem téze znacky
formatu Bo (102 x142 cm). Dalsi stroje manro-
land maji format B1 a ke stavajicimu vybaveni
vloni pribyla nové nainstalovana desetivézova
sestava s obrace¢em a dvéma lakovacimi moduly.
Archy papiru tak lze potisknout pfi jediném pra-
chodu oboustranné CMYKem a navic i po obou
stranach opatfit lakem. Firma manroland nabizi
varianty standardniho laku nebo UV lakovani.
Dokoncovaci polygraficka technologie navazuje
na velkoformatovy tisk a kromé formatovani, fal-
covanfi a vazby standardnich zakazek nabizi jesté
specialni zplsob strojového skladani billboardd
pro usnadnéni vylepu. Jedna se o volnou nafal-
covanou slozku uréenou k namoceni do vody
pred vylepem. Na viditelné casti slozenych jed-
notlivych taild billboardu jsou digitalné dotistény
Gdaje pro lepice jako nazev kampané, motiv a ¢i-
selné oznaceni pro dodrzeni spravného poradi na-
lepeni jednotlivych dild billboardu ¢i bigboardu.

Jak se vyviji portfolio vasich zakazek podle
typu tiskovin a poptavky klientd?

V portfoliu D&S/Gerin prevazuje plochy ofset for-
matu XXL ve vysoké kvalité - v rozliseni 2400 dpi
se tisknou citylighty, plakaty obecné, CLV postery
¢i POS materialy pro mensi pohledovou vzdale-
nost. Billboardy, bigboardy, megaboardy s vétsi
pohledovou vzdalenosti maji rozliseni 1200 dpi,
nékdy i nizsi. Skladbu uvedenych reklamnich za-
kazek velkoformatové typu dopliuji klasické
merkantilni tiskoviny, obaly a katalogy ve stred-
nim a vyssim nakladu, které by na rotacce kupfi-
kladu z dGivodu typu papiru byly problémem.
Outdoorovou produkci tvofi priblizné z 50 %
objednavky reklamnich agentur - od malych po
velké nadnarodni. Druhou polovinu zakazek nam
zadavaji pfimi klienti z rznych obort - automo-
bilky, prodejci i operatofi mobilnich telefond, ob-
chodni fetézce, vyrobci elektroniky, kosmetiky

a dalsi. Pfitom ceny nasich produktl jsou diky
optimalizovanému workflow velmi atraktivni
a v fadé pripadud nizsi, nez u vyrobcd, ktefi nedis-
ponuji takto pokrocilou technologii.

Vyznamnou ¢ast zakazek tvofi klasicky merkatnil
a obaly. Konkurenceschopné na nasem trhu jsou
Casopisy, kvalitni vyro¢ni zpravy a katalogy, z pro-
dukce obald napt. cigaretové krabicky, wrappery
i etikety. Samostatnou oblast tvofi velké for-
maty mapovych dél, kde jsme ziskali v r. 2008
vyznamné ocenéni za mimoradnou kvalitu od
Kartografické spole¢nosti Ceské republiky, i diky
brilantnosti stochastického rastru Staccato.

Jaky podil ma dnes ofset viici inkjetu, sitotisku
¢i hlubotisku pro outdoor, merkantil a obaly?
Dnes pouzivame de facto jen ofset a dopliikové
pro mensi série také progresivni bubnovou digi-
talni technologii. V outdooru uz definitivné skon-
Cila éra sitotisku, jehoz hlavnim nedostatkem je
hruby rastr - vyjimkou je pouze potisk deskovych
materiald, vinylovych samolep, podlahovek ap.
ve vys$sim nakladu tam, kde nelze pouzit flatbed
inkjet a zaroven to nejde ofsetem. Ale u billbo-
ard(, kde se dfive tisklo do 300 kusd, sito vytlacil
z jedné strany digitdlni tisk, jenz je rentabilni pro
malé naklady a z druhé strany ofset, kde se po-
sunula hranice rentability k poc¢tu vytisk( k hra-
nici priblizné 120-160 kust. Pro packaging je na-
dale aktualni hlubotisk, zejména v soutisku vice
pfimych barev na rizné prihledné a metalické
obalové félie. Nicméné i ofset jiz Gspésné zvlada
potisk umélych hmot, specialnich materiald typu
Tyvek, i dalSich méné béznych substratd.

Gerin

__druci
D&S Design Prague, s.r.o.

Lepsi se Groven ceské velkoplosné reklamy,
prichazi obcas zajimavé, neobvyklé zakazky?
Ceska outdoorova grafika ma vyssi droven, nezli
ostatni Evropou. Nejlépe zvladaji tento speci-
ficky design nadnarodni reklamni agentury v glo-
balnich kampanich. U ¢eskych klientd pretrvava
trend platit za vyrobu tiskovin a pronajem ploch
Sestimistné castky bez mrknuti oka, ale navrh
grafiky zadaji za par stovek studentovi ze sou-
sedstvi Ci si je ,tvofi” v Corelu sami.

Koncem minulého roku jsme dostali zajimavou
zakéazku: historické plakaty slavného motocy-
klu JAWA 250 z let 1953 - 1962. V zadani byl ne-
jen tisk 2000 plakatd, ale téz kompletni pfiprava
podkladd z dodaného originalu, starého skoro
60 let. Vysledek mél odpovidat ptivodnimu vzoru,
ktery byl pomackany, na nékolika mistech roz-
trzeny a starim zazloutly. Zacali jsme snimanim
predlohy na velkém bubnovém skeneru. Pak na-
sledovaly hodiny prace v DTP studiu: odstranéni
plvodniho tiskového rastru, kolorovani, retuse
poskozenych mist, lokalni doostfeni atd. Papir
odpovidajici barvy nemél zadny dodavatel, a tak
jsme celoplosné potiskli namérenym odstinem
obé strany bilého papiru. Tresnickou na dortu
byl tisk CMYKem v rastru originaly, ktery se dnes
jiz nepouziva a museli jsme jej definovat v CtP.
Vysledek se naprosto presné shodoval s origina-
lem, samoziejmé bez vad, jako pomackani a roz-
trzena mista (viz www.gerin.cz).

Sledujete podobné nedostatky i v dalSich
zemich stfedni a vychodni Evropy?

Kdyz srovname situaci u nas tfeba se Sloven-
skem, vidime Ze jsou leckdy na lep3i Grovni. Nevim,
zda je to tim, Ze maji blize k Rakousku a Vidni, ale
jejich billboardy jsou velice ¢asto zapadniho strihu

- grafika zalozena na kvalitnim vizualu a tmérném
textovém sdéleni. Billboard neni inzerat a pfi pre-
vzeti grafiky z ¢asopisové inzerce, byt tam je dané
feseni velice dobré, maze ve vysledku na billbo-
ardu dopadnout katastrofalné.

Ocekavate, ze se budouci vyvoj vrati do koleji
prosperity s dal$im ristem reklamniho trhu?
Nemaly potencial ristu vidim na pfikladech vy-
spélejsich zemi Evropské unie. Zejména z hlediska
porovnatelné velikosti trhu je zajimavé sousednf
Rakousko, kde billboardovy trh ma zhruba 70000
ploch, oproti 20000 ploch, kterymi disponuje
Ceska republika. Navic je tam priimér dvou tydnd
trvani outdoorovych kampani, zatimco u nas je to
doba az na vyjimky ¢tyrtydenni. N&s billboardovy
trh je rozdroben na mnoho firem s nabidkou jed-
notlivych ploch dle pfani klienta, coZz odpovida
Rakousku pred deseti lety. Ale tam vyvoj, zejména
posledni krizova léta, sméroval k redukci na néko-
lik subjektd, nabizejicich jiz jen zkompletované ba-
liky vylepovych ploch, odstupriované do nékolika
cenovych kategorii. Rakousko ma mensi podil vel-
koplosné venkovni reklamy kolem rychlostnich
silnic, ale daleko vyssi pocet instalaci billboardl
¢i dalSich velkych formatd v obcich. Mdme jesté
porad co dohanét, a tak zde vidim dobré pfedpo-
klady dalsiho rastu.

V. KOLENSKY (FOTO PAVEL HRADEK)

V NEJVYSSI KVALITE PRO VAS VYRABIME BILLBOARDY, BIGBOARDY, MEGABOARDY, CITYLIGHTY, XXL PLAKATY, BANNERY, 3D SHOP DISPLEJE, POS PRODUKTY...
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